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Warszawa, 24 maja 2006

INFORMACJA PRASOWA

MEDIA W OCZACH NASTOLATKOW

Swiadomy odbiér mediéw to klucz do zrozumienia wspétczesnego $wiata. Dzieki
programowi przygotowanemu przez CANAL+ Cyfrowy polscy gimnazjalisci pogtebia
wiedze o srodkach masowego przekazu

W maju ruszyt konkurs dziennikarski dla gimnazjalistow pt.: ,Liczy sie temat”, a od wrzes$nia
gimnazja beda mogty realizowac¢ program edukacji medialnej ,MediaStarter’. Obydwie akcje
sg inicjatywg spotki CANAL+ Cyfrowy, podjetg w odpowiedzi na wyniki badan
przeprowadzonych przez PBS DGA — badan, z ktérych wynika, ze cho¢ polscy
nastolatkowie sg czestymi odbiorcami mediéw, nie majg wystarczajgcej wiedzy, aby
swobodnie i z korzyscig czerpac z coraz bogatszej oferty medialne;.

Z badan przeprowadzonych przez PBS DGA na zlecenie spétki CANAL+ Cyfrowy wynika,
ze co trzeci nastolatek spedza przed telewizorem ponad 3 godziny dziennie. Prawie potowa
w tym czasie nie wybiera konkretnych programéw, jedynie automatycznie przeskakuje z
kanatu na kanat. Co 4. gimnazjalista spedza od 2 do 4 i wigcej godzin dziennie na stuchaniu
radia, a co 15. mtody Polak przez ponad 4 godziny na dobe surfuje po Internecie. Za to az
39% nastolatkéw przyznaje, Zze nie siega po gazety codzienne.

.Miodziez spedza podobng ilos¢ czasu przed telewizorem co dorosli w wieku
przedemerytalnym; jedynie wsrod emerytow jest wiekszy odsetek (46%) osob
poswiecajacych telewizji ponad 3 godz. dziennie (Diagnoza Spoteczna 2005)” — podkresla
prof. Janusz Czapinski, psycholog spoteczny.

Pytani o stosunek do mediéw mtodzi ludzie nie szczedzg krytyki zarébwno niezbyt chetnie
czytywanej prasie, jak i popularnej telewizji oraz radiu. 11, 15 i 18-latkowie twierdzg
zgodnie, ze informacje podawane w mediach sg niepouktadane i tworzg batagan.
Wiekszo$¢ gimnazjalistow uwaza wrecz, ze media w ogdle nie sg im potrzebne, a reklamy
czesto bywajg ciekawsze od samych programéw.

»Przyttoczeni informacyjnym szumem mtodzi ludzie wprawdzie czesto korzystajg z mediow,
jednak nie maja wystarczajgcych umiejetnosci, aby swiadomie wybiera¢ z tej obszernej
oferty. Konkluzja ta stata sie podstawg projektu stworzenia programu edukacji medialnej dla
gimnazjalistow MediaStarter, ktérego inicjatorem jest spotka CANAL+ Cyfrowy. Dotychczas
szkota nie zajmowata sie tg problematyka. Tymczasem zrozumienie, czym sg media i jak
mozna z nich korzystaé, wydaje sie warunkiem swobodnego poruszania sie we
wspotczesnym Swiecie.” — powiedziata Marta Jozwiak, PR manager CANAL+ Cyfrowy.

Program edukacji medialnej dla gimnazjow MediaStarter ma pomdéc mtodziezy w sposob
Swiadomy i efektywny korzysta¢ z mediéw. Materiaty edukacyjne, adresowane przede
wszystkim do uczniow klas i kotek dziennikarskich, na zlecenie spotki CANAL+ Cyfrowy
opracowuje Centrum Edukacji Obywatelskiej. Zgodnie z zatozeniem program ma by¢
wdrozony we wrzesniu 2006 w szkotach gimnazjalnych. Celem projektu jest przyblizenie
miodziezy:

e roliizadan mediéw, réznic miedzy rozmaitymi mediami,

e technik pracy w réznych rodzajach mediéw,

e  koncepcji ,czwartej wladzy”, wplywu mediéw na spoteczenstwo i jednostke,

e roli odpowiedzialnej reklamy.



Silniejszemu uwrazliwieniu nastolatkéw na role i wptyw mediéw na spoteczenstwo ma
postuzy¢ ogtoszony w potowie maja 2006 konkurs dziennikarski ,Liczy sie temat”, w ktérym
moga wzig¢ udziat gimnazjalisci z catej Polski. Autorzy najlepszych artykutow, audycji,
filmoéw lub reportazy poruszajacych problemy istotne dla ich miasta, dzielnicy, Srodowiska
zdobedg atrakcyjne nagrody dla siebie oraz swoich szkdt. Jednak nagrodg najwazniejszg
bedzie wsparcie, kiorego CANAL+ Cyfrowy udzieli inicjatywom lub osobom potrzebujgcym
opisanym w najlepszych pracach.

»,Chcemy, aby mtodzi autorzy poczuli sie prawdziwymi reporterami i lepiej zrozumieli
wyzwania stojgce przed ich dorostymi kolegami. Najlepsze teksty, filmy czy audycje bedg
miaty realny wptyw na rzeczywisto$¢ — to najbardziej wartosciowa dziennikarska nagroda.” —
powiedziata Marta J6zwiak, PR manager CANAL+ Cyfrowy.

Informacje na temat konkursu ,Liczy sie temat” rozestane zostaty do Kuratoriéow Oswiaty w
catej Polsce oraz bezposrednio do ponad 100 gimnazjéw woj. mazowieckiego. Materiaty
znalez¢ mozna réwniez na stronie internetowej www.canalpluscyfrowy.pl/mediastarter.

Program MediaStarter to kolejny, po ,Inicjatywie — reklama dla dzieci”, projekt realizowany
przez CANAL+ Cyfrowy z mys$lg o mtodych widzach. W wyniku Inicjatywy w czerwcu 2004 r.
powstata ,Karta zasad przyjmowania do emisji reklam adresowanych do dzieci”, definiujaca,
jakie wymogi powinien spetniaé bezpieczny przekaz reklamowy kierowany do najmtodszych.
Zasady te w formie autoregulacji CANAL+ Cyfrowy wdrozyt dla kanatu MiniMini, ktérego jest
nadawca. ,Karta zasad” wyrézniona zostata w raporcie "Odpowiedzialny biznes w Polsce
2004. 100 dobrych przyktadéw".

CANAL+ Cyfrowy Sp. z 0.0. jest operatorem platformy CYFRA+ oraz nadawcg kanatéw
CANAL+, CANAL+ Film, CANAL+ Sport, Ale kino!, ZigZap, MiniMini i PLANETE. Od
poczatku istnienia spotka wspiera polskg kinematografie i sport. Jest najwiekszym
prywatnym inwestorem na polskim rynku filmowym i czotowym partnerem polskiej pitki
noznej. Platforma cyfrowa CYFRA+ to wiodaca platforma cyfrowa na polskim rynku, dajgca
dostep do 75 programéw telewizyjnych i radiowych, w tym 65 po polsku oraz dostep do
kilkuset innych cyfrowych kanatéw nadawanych z satelity HotBird. CYFRA+ dociera do
ponad 800.000 gospodarstw domowych w Polsce.


http://www.canalpluscyfrowy.pl/mediastarter

